Eksamensrapport: Delaflevering 3


	5.4. Etiske og lovgivnings-mæssige aspekter 
	Hvilke etiske og lovgivningsmæssige udfordringer skal der tages højde for i forhold til problemstillingen, når kommunikations- eller interaktions- problemerne løses? 



	6. Kommunikationsstrategi, medievalg og medie- plan: 
	Her beskrives den valgte strategi (Sepstrup?). Der kan uddybes med, hvordan kommunikationsmodellen ser ud for den kommunikation, som produktet bliver en del af. Hvilke involveringsstrategier af afsender og målgruppe/bruger ønskes anvendt, hvorfor og hvad er den ønskede effekt? Hvilke medier ønskes anvendt, hvordan og hvorfor? Hvilken mediesynergi? Præsentation af en konkret medieplan, og hvis det er relevant: et simpelt regnskab, der giver en overordnet bud på økonomien fordelt på de involverede medier. 

	6. 1. Ressourcer og tidsplan 
	Hvordan er processen planlagt og med hvilket værktøj/metode? Hvordan er rolle- og opgavefordelingen i gruppen? Indsæt gerne skærmdumps fra planlægningsværktøj! 

	7.1 Idegenerering og budskabsudvikling 
	Hvordan er idegenereringsfasen forløbet? Hvilke metoder er blevet an- vendt? Hvorfor er disse metoder valgt, og hvilket resultat(er) er frem- kommet? Fx brainstorming, mindmap, KIE, Moodmaps m.v

	7.2 Endelig idé og ønsket effekt 
	Her beskrives den valgte idé eller det koncept, der danner udgangspunkt for den videre designproces. Det kan være en god idé at give kommunika- tionsproduktet en titel, som man kan referere til i løbet af projektet. Er der arbejdet med kravspecifikationer, skal de inddrages. Valg af bud- skabsstrategi/idé og virkemidler skal begrundes i forhold til målgruppe, afsender og medie. 

	8. Designproces 
	Dette afsnit skal overordnet forholde sig til følgende: Hvordan er design- processen inddelt? Hvordan har kommunikationsproduktet(erne) udvik- let sig over tid, og hvilke væsentlige designvalg er blevet truffet under- vejs? Hvad har brugernes rolle været? 

	9. Produktudvikling og argumentation for udformning 
	Inddrag fx teori om den iterative designproces eller skitser, drejebøger, prototyper og hvilke processer man typisk gennemgår i produktionsfasen. Hvordan er brugerne blevet inddraget i processen? Hvordan er processen blevet styret i forhold til forskellige mediers særlige produktionsformer? Hvilke it-værktøjer er blevet anvendt til at udarbejde produktet? Hvilke kommunikationsformer og virkemidler er anvendt i forhold til de konkre- te kommunikationsprodukter og hvorfor? Der skal refereres til forunder- søgelsens resultater og disse skal bruges til argumentation for designvalg i kravspecifikation og produktionsfasen. 

	9.1 Begrundelse for valg af it- værktøjer og dokumentation af arbejdet med it 
	Hvilke it-værktøjer er anvendt og hvordan? Vedlæg screenshots el.lign., der dokumenterer væsentlige dele af arbejdet med it i forbindelse med udviklingen af medieproduktet/-erne. 



